Junoz/a4 | Bl |17

I Hertz Corporation / David Preciado |

En didlogo con Réport Américas, el director
de Ventas y Marketing de la rentadora
expuso los objetivos de la compania para
este anio y nos dio su opinion sobre la
actualidad del mercado de Latinoamérica.

Mas descuentos para
recorrer Europa

Con monumentos histdrices, cafés de ensuefio y hermo-
508 palsajes, los viajeros que siempre sofiaron con reco-
reer Europa en auto pueden aprovechar el nuevo descuento
peesentado por Hertz. Por un tiempo limitado, los vialeros
poarén obtener un 10% de descuento en la tarifa semana
con protaceidn de dafios por colisiée, seguro personal de so-
cldentes, proteccidn contre robe y exencién del cargo por un
conductor adicional incivido. Asimismo, Iz iniiativa incluye
tadifa especial diaria y kilemetraje iimitado.

La oferta se aplica a alquileres iniciados hasta el 31 de jullo
inclusve, y es valida en las tarfas “A su alcance™ y "Euro-
pa mas facll”, en las localidades participantes de Herz en
Alemania, Bélgica, Espafa, Francia, Holanda, |tatia y Reiro
Unido. Rige para algusleres de un dia ¢ mds, para locaciones
diarias; y de cinco dias o mas, para las semanales.

Qué evaluacion hacen
del comportamiento del
mercado latinoamericano?

- Latinoamérica ¢s un
mercado que continda cre-
ciendo ¥ nosotros (enemos
previsto un incremento sig-
nificativo al cierre de 2014,

En cuanto al mercado
anto de la Argentina como
de Colombia, consideramos
que ambos son de suma im-
pnnan(:in pﬂl‘:l nuestra em-
presa v, en particular. hemos

Visto un incremento notable
desde Colombia y la pro-
yeeeion alli es muy positiva.

oQué iniciativas tienen
previstas para incentivar
al viajero de la region y
lograr que seleccione a
Hertz y no a otra marca?

- Hemos lanzado una
gran promocion al merca-
do, de forma conjunta con
otros socios de la indus-
tria. Se trata de “Recuerdos
para toda la vida”, donde

ofrecemos a los pasajeros
hasta un 25% de descuen-
o en hoteles, atracciones y
restaurantes. ‘Todo esto va
acompaiado de una tarifa
promocional semanal por
un auto econdmico,

Cual es la proyeccion
para 2014 en comparacion
con 20137

- EF 2014 va a ser un afio
de caracteristicas diferentes
a las de su antecesor, siendn

el factor mds importante la
Copa Mundial de Brasil. Es-
10 resullard en un incremen-
0 de megocio Inter-Latam,
suplementado por ¢l ereci-
miento de los otros mercados
hacia el desting de los Esta-
dos Unidos, que ncluyen
después de Brasil, México,
Venezoela, Argentina y Co-
tombia. Por olra parte, debe-
mos mencionar al programa
Gold Plus Reward que, en ¢l
mercado de Latam, ha obte-
nido und gran soeplacion.

“Latinoamérica es un mercado con
potencial y continua creciendo” ®

’

LComo impactd el pro-
grama Gold Plus Rewards?

- Muy positivamente, tie-
ne una gran aceptaciin en
¢l viajero latinoamericano,
Es gue con el servicio Hertz
Gold Plus Rewards ¢l pasa-
jero se salta las colas de es-
pera y evita papeleos. Ade-
mis, s6lo debe consultar su
nombre en la pantalla y re-
coger el coche directamen-
1e en ¢l parking. El servicio
estd disponible en 30 de los
4eTOpueTtos  mds  transita-

También
disfruta de un servicio de

dos del mundo.

devolucién - mucho  mds
dgil con Instant Retumn; de
descuentos exclusivos para
socios: conductor adicio-
nal sin cargo; descuentos
en sillitas de nifo y ofertas
especiales por e-mail, entre
muchos olros beneficios.
wwwhertz.oom
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